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Abecitas bad- och underkladeskampanj med Carolina Gynning som modell &r en succé for foretaget. Forséaljningen
har 6kat med 20 procent. Monica Sjosvard, affairsomradeschef for Abecita pa Abecita AB, &r mer an nojd: — Den har
satsning betalade sig snabbt.

Det var i januari som Abecita drog igang kampanjen, dar Gynning
poserar som glamords 50-talsmodell, med pinupaktiga undertoner.
Media var inte sena att uppmarksamma TV-stjarnans comeback i
Imodebranschen:

2= Vifick en fantastisk respons pa kampanjen, med artiklar i en mangd
wtidningar. Publiciteten var rena reklamen for vart mode.

Monica Sjosvard rdknar med att investera en miljon i kampanjen under
s=aret. Annonseringen sker uteslutande i dagspress, vilket har sin
Fistrategiska forklaring.

Bilderna far battre genomslag mot de gra-svarta ytorna. |
modemagasinen férsvinner man latt i mangden.

Som komplement kér vi med bioreklam - en 15 sekunders spott med
Carolina Gynning - fore visningarna av Sex and The City. Vi finns aven
med nar Mamma Mia drar igang den fjarde juli, sdger Monica Sjésvard.

Abecita saljs i 650 butiker och varuhus runt om i Sverige, Norge, Danmark och Finland. Stoérsta marknad ar Sverige med 50
procent av intdkterna.

Efter forsta halvarets 20 procentiga 6kning skruvar Abecita upp prognosen fér 2008:
— Viraknar med att omsatta 68 miljoner i ar, vilket ska jamfoéras med 55 miljoner forra aret. Abecita har aldrig gatt sa bra som
nu. Detta pa en marknad dar kedjeforetagen tar allt mer av kakan.

Men det &r inte bara Carolina Gynning som triggar férsaljningen, understryker Monica Sjosvard.
— Vi har satsat pa féryngring de senare aren, framfor allt inom badmodet, som blivit
frackare och mer trendbetonat. Omlaggningen ger resultat. En matning som genomférdes
bland aterférsaljarna tidigare i ar visade att snittaldern pa Abecitas kunder gatt fran 55+
till 35+ pa nagra fa ar.

Abecitas forsaljning ar idag fordelad pa 60 procent underklader och resten badmode.
Monica Sjosvard tror att fordelningen snart ligger runt 50/50.

— Den lyckade kampanjen i kombination tuffare design gor att badmodet 6kar snabbt.

Samtidigt jobbar vi hart for att ligga i framkant inom underklader. Som exempel var vi
tidigt ute med Lazer Cut Bra, BH:ar utan sémmar, som nu blivit trend.

Kommer ni samarbeta mer med Carolina Gynning?
— Nu fokuserar vi pa innevarande kampanj, sa far se vad som hander nasta ar. Men visst . ..~ — I
ar vi ndjda med valet av modell. Carolina Gynning ar en fargstark personlig som drar ——
uppmarksamheten till sig. Dessutom bar hon upp vilket mode som helst. Kampanjen har
betalt sig flera gdnger om. Och da& har badmodesasongen precis borjat.
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